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Depuis 2007, G2A met a votre disposition son expérience de

* L'observation de l'activité touristique

* L’économie touristique des territoires
des clienteles touristiques

En 2021, ’Observatoire de I’Activité Touristique c'est :

100 2,6 M

STATIONS 2EIL'T|~°; N

MONTAGNE ET LITTORAL e
montagne des Pyrénées, des Alpes du

Nord et des Alpes du Sud et sur la
facade méditerranéenne en Occitanie

G2A Consulting
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Nos valeurs

A
A

CONFIDENTIALITE

Lensemble des données collectées restent la
propriété exclusive des hébergeurs et G2A
s’engage a ne transmettre dans son rapport final
et a ces clients (Offices de tourisme...) que des
données « digérées, agrégées » et entierement
anonymes.

CERTIFICATION iso
20252

La certification vous garantit la confidentialité, |a
protection et le sécurisation des données.

N® 20171759381
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G2A CONSULTING

B L

CONCEPTION, PRODUCTION ET COMMERCLALIZATION
DE S0LUTIONS POUR LA MESURE DES MARCHES EN GRANDE DISTRIBUTION.
ACTKITE DE CONSEIL AUPRES DES DIRECTIONS GENERALES,
MARKETING ET COMMERCIALES.

DESIGN, PRODUCTION, MARKETING AND SALE
OF SOLUTIONS FOR THE MEASUREMENT OF MASS DISTRIBUTION MARKETS.
PROVISION OF CONSULTING SERVICES TO GENERAL MANAGEMENT,
MARKETING AND SALES BOARD MEMBERS.
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A partir de la capacité touristique globale du territoire, on détermine :

Comment ga

marche? @ &

LITS NON
LITS PROS l 1 COMMERCIALISES

-RESIDENCES
SECONDAIRES

-HOTELS

-RESIDENCES DE :
TOURISME LITS PAP (DE )
-VILLAGES VACANCES PARTICULIER A
-CAMPINGS PARTICULIER)

-AGENCES IMMOBILIERES
-CENTRALE DE - ENSEMBLE DES

RESERVATION _GITES & REFUGES * HEBERGEMENTS FERMES

-GITES & REFUGES * -OFFRE C2C POUR TRAVAUX OU NON
UISTES DE LOUEURS EXPLOITES (SUR UNE SAISON

OU PLUS)

LE STOCK

En début de saison, chaque hébergement est enquété afin de connaitre et de mettre a jour son
stock.




La mesure de
la frequentation
touristique

G2A

LE BILAN DE FIN
DE SAISON

FH

Une enquéte en fin de saison

Lits Pros récolte auprés des
hébergeurs des données de
frequentation (taux d’occupation, taux
de remplissage, nombre de chambres
ou d’appartements occupés, nuitées,
etc)

Comment : Via un questionnaire en
ligne, par des passerelles de données
statistiques ou par téléphone.

Lits PAP récolte de données
directement aupres des plateformes de
site de locations de particulier a
particulier.

Comment : Via un site qui agrege un
grand nombre de site de particulier a
particulier (Likibu).

Lits Non commercialisés : Collecte
de données auprés des societés de
gestion des assainissements et des
ordures ménageres.

Resultat : Elaboration d’un
bilan de fin de saison avec de
multiples indicateurs de
performance et d’outils mis a la
disposition des commanditaires
mais aussi des hébergeurs.

Bilan de fin

de saison

Izn_-l

LES RESULTATS )
NOMBRE DE NUITEES FREQUENTATION
GLOBALE
NATIONALITE



La mesure de
la fréequentation
touristique

G2A

LE BIG DATA G2A

Lits Pros : Enquéte exhaustive aupres des
hébergeurs pro.

Comment: Automatisation de la collecte de
données via des passerelles de données
statistiques avec les logiciels de réservations
apres accord de I'hébergeur. Les données
récoltées concernent uniguement la
fréquentation et seront agrégées par secteur
d’activité avant d’étre transmises.

Lits PAP : récolte de données directement
aupres des plateformes de site de locations
de particulier a particulier.

Comment : Via un site qui agrege un grand
nombre de site de particulier a particulier
(Likibu).

Mise a disposition
d’'un Big data pour les
commanditaires mais aussi
pour les hébergeurs. Cet outil
est mis a jour toutes les
semaines.

Outil dynamique qui permet de
se positionner et d’adapter la
commercialisation.



» La vue hébergeur

La mesure de
la frequentation
touristique

o Semaine de recueil
/ N\
\

vendredi 12 novembre 2021

CONSULTING

Taux d'occupation établissement comparé au type et a la typologie d'hébergement

Ecart TO (en pts)
A Vacances Tx occup établissement = = =Tx occup station

100°% 27/11/2021 10,2 % 193 % -9.1

04/12/2021 16,7 % 433 % -31.6

11/12/2021 121% 50,8 % -38,6

80 % 18/12/2021 32,7 % 491 % -16,4
25/12/2021 54,3 % 733% -19,0
01/01/2022 276% 56,2 % -28,7
50 % 08/01/2022 224 % 52,2 % -29.8
15/01/2022 36,0 % 538 % -17.9

22/01/2022 50,8 % 56,8 % -6,1
105 29/01/2022 36,7 % 63,3 % -26,6

05/02/2022 790 % 69,3 % 9,7
L E B I G DATA G 2A 12/02/2022 216% 63,2 % -4,7
o 19/02/2022 38,7 % 60,6 % -21.8
26/02/2022 491 % 66,5 % -17.4
05/03/2022 20,8 % 46,7 % -169
12/03/2022 28,8 % 518% -23,0
o T A L L g oS Zﬂ@ﬁ@ Qﬁ;ﬁl@@ S @3;3‘ @iﬁj\m@“@m@;@ﬁ' \,@@ \@'L“v \,LQ'L’L 19/03/2022 26,9 % 408 % -13,9
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esignacea L@ pllotage digital de la destination: les passerelles e oo

ClubMeg ) Odalys @) INAE( LADEQUAT ST

Editeur de logiciels pour les campings . s?
Vacanezole _ Osmozis 4.
g QDYLO
_CI$ nlglmobilier m mv Q(ymekCHNOLOGGY
ers de limmobilier  Lles vac E]:rl\_tiJeBS
RESALYS Y.y
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~
L 'offre des lits

Saint Cyprien se
positionne comme
une des 3 plus
importante station
du littoral des
Pyrénées-

Orientales en terme
de capacité
touristique.

Elle représente 16%
de I'offre
touristique sur le
littoral des
Pyrénées-
Orientales.

61682

| Saint-Cyprien |/

«\\\ ) /

o

98772

12 484

L)

Collioure

31652

Les capacites touristigues des stations des Pyréenées-Orientales

85982

54 548

38 660

@ S

PORT _ VILLE DE
CANET BARCARES TORREILLES
JEN ROUSSILLON}

AAAAAAAAAAAAAAAA

’offre de lits
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e La capacité touristique de Saint Cyprien

L'offre des lits

L'offre de lits non-
commercialisés a Saint
Cyprien (résidences
secondaires) représente
2/3 des lits en terme de
capacité touristique.

10 620

Lits professionnels

40 860
Lits non-commercialisés

Sur le secteur pro, ce sont
les campings qui
proposent I'offre de lits la
plus importante avec plus Capacité comparée des lits professionnels
de la moitié (57%) des lits
du secteur professionnels
présents sur la station. 6o

357

789

6133

= AGENCES IMMOBILIERES CAMPINGS CLUB ET VWV RESIDENCE DE TOURISME = HOTELS 13




(- N Y

—id ~""¢ouwmm~w’

\-\‘

’ ’toc" -',\. --; TR

"ﬂ — s
M’f" 2 «*’8«,-5:‘: ,:.‘h'v 8

‘*“\' e ;ss,

14



L es résultats semaine/semaine

Semaine de recueil en cours Avec quelle semaine souhaitez vous comparer les résultats en cours :

22/10/2021 s 15/10/2021

Analyse de la saison en cours

DATE TO Semaine TO Semaine en Ecart

comparée cours (en pts)
———TO Semaine comparée TO Semaine en cours 22/05/2021 39,9 % 0.0
100 29/05/2021 30,6 % 0.0
05/06/2021 29,9 % 0,0
12/06/2021 35,6 % 0,0
80% 19/06/2021 41,7 % 0,0
26/06/2021 43,2 % 0,0
03/07/2021 51,1 % 0,0
60% 10/07/2021 67,3 % 0,0
17/07/2021 73,6 % 0,0
24/07/2021 81,1% 0,0
0% 31/07/2021 86,7 % 0,0
07/08/2021 89,3 % 0,0
T 14/08/2021  885% 0,0
21/08/2021 81,0 % 81,0 0,0
20% 28/08/2021 48,4 % 48,4 0.0
04/09/2021 58,1 % 58,1 % 0,0
11/09/2021 54,0 % 54,0 % 0,0
O%'LQ'D B e L Lt LU LgC LU gt L g L Lot C g LU g g gt L 1870972071 45"? " ) o0
25 o B g ST G S8 g e i g o g g ERTOCTPVE e &
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Les performances en terme de nuitees

Semaine de recueil en cours

22/10/2021 ~

Analyse de la saison en cours

REPARTITION DES NUITEES PAR MOIS

. . \ e _
Pic de saison — Prés de 92 000 nuitées
Mai 3,3%
1 oy
0K Juin 11,4% Aodt 29,4%
Oct.
12,1%
50K
40K Sept. 17,0%
Juil. 26,7%
20K
0K
" o M - M A M s M A\ A
o st h‘lﬁb ,-\bg)'l Eﬁﬂgb o0 1,\0.1, . al ok I\ 1'qu1 ot o I,.‘bc_jl 1gb p(jl- ot IR Aok A S 1 M
e et L o \ o i ol \ e rall o ol sl =1 oo il AT A
q:vo, o G g g o N 0 S A A q}p IR NS o :}p N O N N
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La capacité touristique de Saint Cyprien

® Hebergement locatif @ Lits tiedes ® VV CP @ Global

100%
80%
Mai 256 9% 51,5 % 8.5 % 399 %
60%
Juin 28,4 % A06% 173 % 34,5 %
Juillet 53,0% 652%  60,1% 63,3 %
40% Aot 77.5% 260% 916% 26,4 %
Septem bre 61,0% 53,1 % 376 % 51,5 %
Octobre 421 % M0% 135% 35,9 %
20% Total 51,9% 5739% |434% 543 9%
0% ,

Juin Juillet Aol Septembre Octobre
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Julie CORIO
Chargée d’études marketing
00 (33) 6 07 50 97 83

julie.corio@g2a-consulting.fr

e Parc D'activités Alpespace
112 voie Albert Einstein

73800 FRANCIN

www.g2a-consulting.fr
#latendanceG2A GZA



https://www.linkedin.com/in/g2a-consulting-696793158/
https://www.linkedin.com/in/g2a-consulting-696793158/

